
WINKEL FORMULES
WAT IS HET EN WAAROM IS HET BELANGRIJK BIJ MAKEN VAN EEN PRESENTATIE















WAT IS EEN WINKELFORMULE ?

• Wordt ingevuld door de marketing mix (inclusief logo)

• Wat is een formule:

• Het assortiment (type)

• Voldoet aan de wensen van jouw klanten (doelgroep)

• Vestigingsplaats 



MARKETING INSTRUMENTEN

• P(rijs)

• P(roduct)

• P(laats)

• P(romotie)

• P(ersoneel)

• (P(roces))

• (P(hysical) evidence)



OPDRACHT

Zoek het verschil bij de invulling van de marketing p’s bij Albert Heijn en Jumbo















EEN OVERZICHT VAN WINKEL EXTERIEUR EN INTERIEUR

• Winkelexterieur:

• Winkelgevel en winkelingang

• Buitenpresentatie

• Etalage

• Winkelinterieur:

• Ruimtes

• Routing

• Verlichting



WAAROM MOET HET INTERIEUR 
OVEREENKOMEN MET HET EXTERIEUR?



WINKEL EXTERIEUR









WAAROM IS HET EXTERIEUR / FRONT ZO 
BELANGRIJK?

• Trekt de aandacht

• Bevordert de verkoop

• Informeert klanten over de artikelen

• Informeert klanten over acties

• Maakt de winkel en de winkelstraat gezelliger



ETALAGE

• Gesloten etalage

• Halfgesloten etalage

• Open etalage













WINKEL INTERIEUR



HOE WORDT WINKEL INRICHTING BEPAALD



DE KUNST VAN DE JUISTE WINKELROUTE





WAT ZIJN DE STERKE EN ZWAKKE 
PLEKKEN IN DE LOOPROUTE BIJ JOUW 
STAGE BEDRIJF?



STERKE PLEKKEN

• Een afrekenpunt of een toonbank

• Een kopstelling

• Een stelling of rek aan de rechterkant van de looproute

• De stelling of presentatiemeubel waar je recht op afloopt

• De plek waar de klant even moet wachten 

• De schappen op ooghoogte



ZWAKKE PLEKKEN

• De eerste paar meter wandstelling na binnenkomst

• De binnenste looppaden

• De linkerkant van looppaden

• De achterwand van de winkel

• De hogere en lagere schappen in een stelling of meubel 





HUISSTIJL

• Logo

• Aankleding

• Gevel gebouw

• Inrichting winkel

• Boodschappentassen

• Visitekaartjes

• Bestelauto’s

• Bedrijfskleding enz.

• Verpakkingsmateriaal

• Schrijfstijl / lettertype / kleurgebruik








